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table 1-1

　　　男性 　　　女性 合計
1.　週1~2回    20（27.03％）    54（72.97％） 100.00%
2.　週3~4回    10（55.56％） 　 8（44.44％） 100.00%
3.　週5回以上 　 1（50.00％） 　 1（50.00％） 100.00%
4.　 行かない 　 9（56.25％）  　7（43.75％） 100.00%

合計 　40（36.36％） 　70（63.64％） 100.00%

table 1-2

家族や親類と同居 　一人暮らし その他 合計
1.　週1~2回 25（33.78％） 　48（64.86％） 　1（1.36％） 100.00%
2.　週3~4回  0（0.00％） 　17（94.44％） 　1（5.56％） 100.00%
3.　週5回以上 　1（50.00％） 　1（50.00％） 　0（0.00％） 100.00%
4.　 行かない 　14（87.50％） 　2（12.50％） 　0（0.00％） 100.00%

合計 　40（36.36％） 　68（61.82％） 　2（1.82％） 100.00%
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平均値 有意確率 t値
肯定層：1.4
否定層：1.6
肯定層：2.1
否定層：2.3
肯定層：1.9
否定層：2.5
肯定層：2.3
否定層：2.6
肯定層：1.4
否定層：1.8PB食品ｲﾒｰｼﾞ・お得 P＜0.01 -2.675

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・おいしい P＜0.01 -4.213

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・こだわっている P＜0.05 -1.803

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・安い P＜0.05 -1.819

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・信頼感・安心感 P＜0.05 -1.791

table 2-2

平均値 有意確率 t値
肯定層：1.4
否定層：1.9
肯定層：2.2
否定層：2.7
肯定層：2.4
否定層：2.8
肯定層：2.4
否定層：2.9
肯定層：1.7
否定層：2.2

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・こだわっている P＜0.01 -3.649

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・お得 P＜0.01 -2.608

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・信頼感・安心感 P＜0.01 -2.993

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・使用感がいい P＜0.05 -2.485

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・安い P＜0.01 -3.071

table 3-1

平均値 有意確立 t値
男性：1.8
女性：1.3
男性：2.3
女性：2.1
男性：2.3
女性：2.1
男性：2.4
女性：2.5
男性：1.7
女性：1.5PB食品ｲﾒｰｼﾞ・お得 N.S 1.469

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・おいしい N.S 0.912

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・こだわっている N.S -0.927

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・安い P＜0.01 3.489

PB食品ｲﾒｰｼﾞ・信頼感・安心感 N.S 0.992

table 3-2

平均値 有意確立 t値
男性：2.0
女性：1.4
男性：2.4
女性：2.4
男性：2.6
女性：2.6
男性：2.6
女性：2.6
男性：2.3
女性：1.7

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・こだわっている N.S -0.271

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・お得 　P＜0.01 3.297

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・信頼感・安心感 N.S 0.18

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・使用感がいい N.S -0.185

PB日用品ｲﾒｰｼﾞ・安い P＜0.01 3.493

table 2-1
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figure 12

判別関数1 判別関数2
標準化判別係数 標準化判別係数

・各ﾌﾟﾗｲﾍﾞｰﾄ･ﾌﾞﾗﾝﾄﾞの認知率 13.76 25.03
・各ﾌﾟﾗｲﾍﾞｰﾄ･ﾌﾞﾗﾝﾄﾞの購入経験 -14.69 -13.13
・CMによる認知 -3.54 2.24
・ﾁﾗｼ／ﾎﾟｽﾀｰによる認知 5.16 -9.33
・購入動機「安い」 1.18 -2.36
・購入動機「おいしそう」 2.11 3.72
・購入動機「信頼できる」 -0.45 -7.54
・購入動機「目立つ場所に配置」 4.23 12.65
・購入動機「以前買って良かった」 -6.63 -8.22
・購入動機「大手会社商品」 1.9 1.29

変数名

table 4
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figure 13-1

figure 13-2
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